콘텐츠를 중심으로 국가별 문화 특성을 살펴보기 위해서는 콘텐츠 유형의 선호도를 파악할 필요성이 있다. 국가 간 콘텐 츠 정보량을 백분율로 환산하여 콘텐츠 유형 분포 정도를 살 펴보면 다음 그림 1와 같은 결과 값이 도출된다. 한국의 콘텐 츠 유형 분포 순위는 방송(19%), 쇼핑(19%), 뉴스(14%), 추천 (11%), 이슈(9%), UCC(6%), 스포츠(5%), 경제(5%), 건강 (3%), 교육(2%), 가족(2%), 여행(1%), 개인화(1%), IT(1%), 사회(1%), 배너(1%) 순이며, 미국은 뉴스(25%), 방송(15%), 경제(13%), 스포츠(9%), 쇼핑(8%), 개인화(7%), 건강(5%), 이 슈(5%), 사회(5%), 추천(2%), 가족(2%), 배너(2%), 자동차 (1%), 날씨(1%) 순이다. 일본은 뉴스(23%), 경제(12%), 스포 츠(12%), 쇼핑(10%), 방송(8%), 개인화(7%), IT(6%), 배너 (5%), 추천(4%), 가족(4%), 이슈(2%), 자동차(1%), 사회(1%), 날씨(1%), 교육(1%), 건강(1%) 순이며, 중국은 방송(25%)
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